
تيرماه  سوم  و  دوم  روزهاي  تهران  ميلاد  برج 
بازاريابي  متخصصان  ترين  برجسته  حضور  شاهد 
الكترونيك بود كه براي يك دوره آموزشي در 

زمينه فوق دور هم جمع شده بودند. 
عسكري،  هوداد  و  ارژنگ  محسن  گزارش  به 
كه سمينار  اين  در  «آسيا»،  روزنامه  خبرنگاران 
تازه ترين تكنيك هاي موفقيت اينترنتي مورد بحث و 
بررسي قرار گرفت، دكتر احمد روستا در خصوص 
بازاريابي الكترونيك و دكتر جمشيد عدالتيان در مورد 

تاثير بازاريابي مدرن به سخنراني پرداختند.
اين  كننده  برگزار  عنوان  به  كاسپيد،  شركت 
عنوان  به  «آسيا»  روزنامه  و  آموزشى  سمينار 
اسپانسر، در برگزاري آن مشاركت داشتند و ساير 
اسپانسرها هم علاوه بر معرفى خود و ارائه پكيج هاى 
تبليغاتى با اهداى جوايز به شركت كنندگان در اين 

سمينار ارتباط تنگاتنگى با آنان برقرار كردند.
بحث و تبادل نظر بين سخنرانان و حضار، يكى 
از نكات قابل ملاحظه اين سمينار بود، به نحوى كه 

در پايان جلسات نيز اين تبادل نظر ادامه داشت. 
با ارائه  در اين سمينار همچنين شركت كاسپيد 

روزنامه  سردبير  جمشيدى،  ايرج  به  زرين  لوح 
توسعه  زمينه  در  روزنامه  اين  تلاش هاي  از  آسيا، 
متفاوت  بازاريابي هاي  زمينه  در  نوين  فناوري هاي 

و به روز، قدرداني كرد.
گفتني است در اين همايش كه براي نخستين بار 
تجارت  نخبگان  ميزبان  و  مي شد  برگزار  ايران  در 
تكنيك هاي  جديدترين  بود،  ايران  الكترونيك 
و  گرفت  قرار  بررسي  و  بحث  مورد  حوزه  اين 

ارائه  به  سخنرانان 
مطالعات  آخرين 
دستاوردهاي  و 

بين المللي پرداختند.
ي  تكنيك ها
بهينه سازي سايت در 
موتورهاي جست وجو 
همچنين  و   (  SEO)
ماندگاري  راه هاي 
جمله  از  اينترنت،  در 
آيتم هاي مورد بررسي 

در اين سمينار بود.

حميد سپيدنام، مديرعامل شركت كاسپيد نيز از 
جمله كساني بود كه در قالب اين سمينار، آخرين 
رسانه هاي  تاثير  و  اينترنتي  بازاريابي  تكنيك هاي 
اجتماعي در بازاريابي اينترنتي و روش هاي مختلف 
براي ارتقاي وب سايت در موتورهاي جست و جو 

را توضيح داد.
و  ايران    IT منتخبان  از  سمينار  اختتاميه  در 

همچنين حاميان اين حوزه تقدير شد.

روز   (Bella Italia) زيبا  ايتالياي  فستيوال 
آلبرتو  ايتاليا،  سفير  سخنراني  با  گذشته  پنجشنبه 
در  رسما   (  Alberto Bradanini) برادانيني 

هتل اسپيناس آغاز به كار كرد.
اقتصادي  بخش  همت  به  كه  فستيوال  اين 

شركت  و  ايتاليا  يي سفارت  پيما ا هو
 (Alitalia) و ايتاليا 
توليدكنندگان  از  جمعي 

غذاي  آشنايي  منظور  به  شد،  برگزار  ايتاليايي 
ايتاليايي با همراهي 2 تن از آشپزان سرآمد ايتاليا 
تشكيل گرديد. سفير ايتاليا در سخنراني خويش كه 
توسط آقاي دكتر بيت جم ترجمه مي شد، به دوستي 
و رابطه قديم دو ملت اشاره كرد و افزود: هدف اين 
جشنواره فقط معرفي آشپزي ايتاليايي نيست، بلكه 
شناخت  طريق  از  ملت  دو  نزديكي  براي  بهانه اي 

غذاي يكديگر است.
غذايي  جنبه  كنار  افزود:  وي 
توريستي  اين جشنواره جنبه هاي 
آن مطرح است. با شناخت علمي، 
روابط  غذايي،  و  هنري  دانشگاهي، 
دو  دوستي  و  يافته  توسعه  جهانگردي  و  اقتصادي 

ملت بيشتر استحكام مي يابد. 
برادانيني گفت: ايتاليايي ها بايد به ايران بيايند و 
واقعيت هاي زيباي ايران را ببينند و با غذاي ايراني 
آشنا شوند كه اهميت آن كمتر از غذاي ايتاليايي 
نيست. اما غذاي ايراني در ايتاليا شناخته شده نيست 
شناخت  به  آن  نظرهاي  تبادل  و  جشنواره  اين  و 

بيشتر دو ملت از يكديگر مي انجامد.
بنابراين با هنر آشپزي هم مي توان به هم نزديك 
برخي  از  نمايشگاهي  مراسم  اين  كنار  در  شد. 
محصولات غذايي ايتاليا برپا شده است؛ محصولاتي 
مانند پاستا، ظروف سراميكي، روغن زيتون، قهوه و 
غيره كه فرصت مناسبي است براي بازرگانان تا با 

اين محصولات آشنا شوند. 
ايتاليايي  افتتاحيه، آشپز سرآمد  پايان مراسم  در 
  (Massimiliano Mascia) ماشا  مليانو  ماسي 
پخته  كه  را  ايتاليايي  غذاهاي  از  متنوعي  تعداد 
كردند.  صرف  را  آن  مهمانان  و  كرد  سرو  بود، 
 Roberto) نچا  روبرتو  دكتر  مراسم،  حاشيه  در 
از  تشكر  ضمن  ايتاليا  اقتصادي  وابسته   (Neccia
مقامات انتظامي و اقتصادي و سياسي كه برپايي اين 
شركت هاي  حضور  از  نمودند  ممكن  را  جشنواره 
خشنودي  اظهار  مراسم  اين  در  ايراني  و  ايتاليايي 
كرد و گفت اين جشنواره ها و آشنايي مستقيم دو 
ملت باعث ايجاد دوستي و توسعه روابط دو كشور 

مي شود.
وي افزود: ايتاليايي ها در ايران احساس نزديكي 
علاقه مند  ما  و  دارند  ايران  مردم  با  خوبي  بسيار 
هستيم روابط دو كشور را هرچه بيشتر توسعه دهيم 
و  فرهنگ  با  بيشتر  هرچه  را  كشور  دو  مردم  و 
عادات غذايي يكديگر آشنا كنيم تا به توسعه روابط 

اقتصادي بيشتر منتهي شود.

 حميد سپيدنام، مديرعامل شركت كاسپيد در اين سمينار، آخرين تكنيك هاي بازاريابي اينترنتي و تاثير رسانه هاي 
اجتماعي در بازاريابي اينترنتي و روش هاي مختلف براي ارتقاي وب سايت در موتورهاي جست و جو را تشريح كرد

با  توريستي آن مطرح است.  اين جشنواره جنبه هاي   كنار جنبه غذايي 
جهانگردي  و  اقتصادي  روابط  غذايي،  و  هنري  دانشگاهي،  علمي،  شناخت 

توسعه يافته و دوستي دو ملت بيشتر استحكام مي يابد

متخصصين بازاريابى الكترونيك 
در برج ميلاد گرد هم آمدند

دوستي ملت ها به بهانه غذا
(Bella Italia) ساسان باقري نيافستيوال ايتالياي زيبا

عكس ها : حسين طالبي

محصولات  انواع  توليد  براي  كشورمان 
طيور،  دام،  گونه هاي  انواع  پرورش  و  كشاورزي 
آبزيان و ... يكي از بهترين تنوع هاي اقليمي جهان 
دست اندركاران  و  مسئولان  گفته  به  اما  دارد،  را 
شايد كمتر از 20 درصد از اين مزايا استفاده شده 
و با وجود ارزآوري بالا براي كشورمان بسياري از 
آنها ناشناخته مانده اند كه روغن گلاب و گياهان 

دارويي را مي توان در اين زمره به شمار آورد.
بخش  كه  محمدي  گل  روغن  درحالي كه 
كوچكي از توليد گلاب است، يكي از محصولات 
پر مزيت توليدي و صادراتي براي كشورمان است 
و كيفيت اين روغن ايراني در جهان بسيار بالاتر 
از كشورهاي پيشرو( لهستان و مجارستان) در اين 

حتي اين زمينه بوده و رتبه اول را داشته، شايد 
موضوع به گوش كسي هم نخورده 

باشد.
 150 از  كه  محمدي  روغن گل 
كنار  در  البته   - محمدي  گل  تن 
مي آيد،  دست  به   - گلاب  توليد 
صادر  تومان  ميليون   6 كيلويي 

مي شود.
جلالي،  جمال الدين  گفته  به 
صادركننده گياهان دارويي و تنها 
صادركننده روغن گل محمدي در 
به  توجه  با  محصول  اين  كشور، 
جهان  سطح  در  آن  بالاي  كيفيت 

حرف اول را مي زند و در توليدات عطر فرانسوي 
جايگاه اول را دارد.

به گفته وي سالانه 15 تا 20 كيلوگرم روغن 
به  گل محمدي)  روغن  (اسانس  گل محمدي 
كشورهاي  آلمان، سوئيس و فرانسه، آمريكا 
و مالزي صادر مي شود كه بيشترين 

مصرف را در توليد عطر دارد.
گل  اينكه  بيان  با  جلالي 
و  خستگي  رفع  باعث  محمدي 
خواب آلودگي مي شود، اظهار كرد: 
اين روغن از قسمت فوقاني گلاب 
تهيه و با دستگاه ها و رآكتورهاي 
گلاب  توليد  كنار  در  مدرن 

جمع آوري مي شود.

داخل  تاكيد كرد: روغن گل محمدي در  وي 
نيست كه  ندارد و چندان هم شناخته شده  مشتري 
داخلي  صنايع  در  آن  مصرف  براي  است  لازم 
كشور همچون داروسازي،  خوراكي، آرايشي و ... 

فرهنگ سازي صورت گيرد.
روغن  امروز  دنياي  در  جمالي  گفته  به 
عطرهاي  و  آرايشي  لوازم   توليد  در  گل محمدي 
روغن  اين  دارد.  كاربرد  گران قيمت  و  مرغوب 
براي رفع سردردهاي شديد، تقويت قلب، پوست 
و معده، دردهاي روماتيسمي و ... بسيار تاثيرگذار 
است، اما به دليل ناشناخته بودن و بالا بودن قيمت 

آن در اين زمينه ها مصرف چنداني ندارد.

 اسانس گل محمدي با توجه به كيفيت بالاي آن در سطح جهان حرف اول را مي زند و در توليدات عطر فرانسوي جايگاه اول را دارد

آمريكا، آلمان ، سوئيس و فرانسه اسانس گل محمدي را كيلويي 6ميليون تومان مي خرند


